Publishing Fair, dal 22 al 24 novembre

Il festival degli editori
tra audiolibri, design
e intelligenza artificiale

In cento, giovanissimi e meno
giovani, hanno gia scritto. Altre
richieste arriveranno nei prossi-
mi giorni. La Publishing Fair to-
rinese, primo evento italiano
dedicato alla filiera dell’edito-
ria, sara anche un’occasione
per mettere in contatto doman-
da e offerta e riflettere sull’inte-
ra filiera del libro e dintorni e
sulle nuove professioni che
stanno nascendo in questo set-
tore. La nuova Fiera, qualcuno
vorrebbe chiamarlo laborato-
rio, creatura attesa e ideata da
Marzia Camarda e Lorenzo Ar-

mando, 107 relatori e 75 incon-
tri, attende il suo pubblico al
centro Copernico Garibaldi di
corso Valdocco 2. La data? Dal
22 al 24 novembre.

Per fare un esempio sulle pos-
sibilita concrete di tornare a ca-
sa con un contatto, o perlome-
no con le informazioni giuste
per affacciarsi alla professione,
in corso Valdocco ci sara anche
Audible di Amazon, in conti-
nua espansione per il boom de-
gli audiolibri. I manager saran-
no a Torino anche per cercare fi-
gure professionali adeguate

che finora non hanno ancora
trovato. L’interesse si estende a
tuttoil territorio nazionale, tan-
to che gli organizzatori hanno
creato una sezione “Job” (an-
che presente sul sito), uno spa-
zio dedicato ai colloqui con gli
editori, anche se all’inizio e alla
fine di ogni incontro ci saranno
i tempi per parlarsi. E venerdi
22 in corso Valdocco, racconta
Marzia Camarda, «sara presen-
tata la prima startup che estrae
indici analitici con I'inteligenza
artificiale quando fino aieriil la-
voro, certosino, era fatto a ma-
no». Unarivoluzione.

Le professionalita che concor-
rono al prodotto finale sono tan-
tissime: redattori, grafici, servi-
ce, designer, bibliotecari, svi-
luppatori di software, ma an-
che esperti di intelligenza artifi-
ciale e di realta aumentata ap-
plicata all’editoria, e-learning,
tecnici del linguaggio, distribu-
tori, social media manager, ico-
nografi, illustratori e type desi-

gner.
Spunti di riflessione ce ne so-
no tanti: dopo I’exploit
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Presenteremo anche
la prima startup che
estrae indici analitici
con nuove tecnologie
informatiche,
un lavoro che finora
veniva fatto a mano

dell’e-book le sfide si chiamano
audiolibri, podcast, contenuti
on line, accessibilita al rispetto
della diversita: ovvero quell’in-
sieme di pratiche e politiche
che servono valorizzare la diver-
sita all’interno di un ambiente
di lavoro: di genere, orienta-
mento sessuale, origini etni-
che, cultura.

Un appuntamento internazio-
nale. Oltre alle principali case
editrici non-fiction italiane an-
che nomi prestigiosi come Phai-
don Press Stanfrod University,
Bridgeman Association of Euro-
pean University Presses, Wol-
ters Kluver. Tre le sezioni: ve-
nerdi 22 “How publishing
works, come lavora I’editoria”;
sabato 23 “Education” e dome-
nica “Academic and Professio-
nal”. Un’ottima vetrina anche
per gli editori piemontesi, 137
case editrici e un risultato, co-
me ha ricordato Walter Marti-
ny, delegato per il Piemonte
dell’Aie, «rappresenta il 40 per
cento del mercato italiano nel
settore educativo e professiona-
le». — s.str.




